SAISON 2023 (d’avril a octobre)

Les chiffres-clés G2A
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Octobre 46K (4,78%) —
Mai 96K (9,97%)
Vo N1 VS Nt _ Aout 287K (29,78%)

Juin 100K (10,4%) —
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Nombre de nuitées marchandes acquises au 6 octobre 2023

#5 : La saison 2023 en chiffres @ l
. Q5

Une mise a jour Des indicateurs online de
hebdomadaire tous performances et des
les mercredis matin  comparatifs avec les panels

Suivi en direct sur la plateforme G2A avec :
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